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día, por el centro de Madrid, con 
claros signos de ebriedad. Y a ver 
qué pasa. «La única edición que hi-
cimos fue para retirar las escenas 
más desagradables, y aún así, al fi-
nal se ve cómo tuvimos que resca-
tarla de lo que claramente era una 
previolación», asegura el doctor Jo-
sé Miguel Gaona, psiquiatra direc-
tor del centro de tratamiento de 
adicciones Neurosalus, la entidad 
detrás del viral.  

Todo en las perturbadoras imá-
genes que se sucedieron ante los 
ojos de millones de personas esta-
ba estudiado al milímetro. «La ac-
triz, que no es precisamente una 
adolescente, iba vestida con colores 
apagados para que no llamara la 
atención y le pedimos que no inte-
ractuara con los viandantes si no la 

interpelaban. Además, en ningún 
momento se ve qué es lo que está 
bebiendo. Lleva la botella escondi-
da en una bolsa de plástico verde, 
como las que te dan en las tiendas 
de chinos. Es un día de diario, en 
calles con gran afluencia. Las cir-
cunstancias son las idóneas para 
que no pase nada. Y, sin embargo, 
pasa», cuenta Gaona.  

Tras aparecer en grandes medios 
internacionales de los cinco conti-

nentes, lo más interesante 
para el psiquiatra fue estu-
diar el debate que se gene-
ró. «Hubo mucha gente 
que aludía a la belleza de 
la protagonista, o a que iba 
vestida de forma provoca-
tiva. Eso revela el incons-
ciente colectivo: la provo-

cación existe sólo en los ojos de 
quien mira. Para nosotros fue una 
forma muy directa de revelar las 
sombras de nuestro comportamien-
to: todo el mundo es bueno hasta 
que se le da la opción de ser malo». 

IMPACTO SOCIAL 
Para Gaona, «un vídeo viral hace 
más efecto que un libro de 200 pá-
ginas». Mostrando la realidad direc-
tamente, no hace falta explicar na-
da, ni inducir a la imaginación del 
espectador. «Cualquiera se puede 
sentir identificado y esa extrapola-
ción es lo que convierte el mensaje 
en viral», apunta. 

A la luz de esta nueva forma de 
comunicación masiva, barata y 
efectiva, son muchas las organiza-
ciones políticas que se han apunta-
do al carro de la viralidad. La noto-
riedad es un arma de doble filo, y 
ante la creatividad de los internau-
tas, poco remedio cabe. Y si no, que 
se lo digan al Partido Popular, cuya 
campaña Juntos por un gran país 
se hizo más famosa por las paro-
dias que por el vídeo en sí. 

«Siempre hemos pensado que la 
derecha no sabe fabricar virales. 
No existen grandes éxitos del PP en 
redes, ni memes, ni vídeos, ni cam-
pañas; y los troleos han sido épi-
cos», afirma Stéphane M. Grueso, 
conocido activista en Internet, don-
de se hace llamar @fanetin. Su aná-
lisis de la situación apunta a que, 
simplemente, los partidos tradicio-
nales no se toman aún en serio esta 
nueva forma de comunicación. «En 
general siguen usando Internet en 
plan viejuno, como un canal más de 
publicidad unidireccional», dice.  

En una campaña marcada por la 
omnipresencia de los candidatos en 
el prime time televisivo, Internet se 
presenta como un jugoso campo de 
pruebas, sobre todo para las nuevas 
formaciones. «Las redes sociales 
son su Ferraz y su Génova», asegu-
ra Gutiérrez-Rubí. Y va más allá: 
«Más que para conseguir votos, el 
mundo 2.0 sirve para conectar, mo-
tivar y movilizar a quienes ya nos 
siguen. Sin embargo, el escenario 
actual, con un 40% de indecisos, 
nos invita a estar muy atentos a lo 
que pueda suceder. Tarde o tempra-
no, todo el mundo deberá decidir su 
voto. Quién sabe si estará influido 
por un contenido compartido en su 
Facebook».

«UN VÍDEO VIRAL  
ES MÁS EFECTIVO 
QUE UN LIBRO DE 
200 PÁGINAS», DICE 
EL PSIQUIATRA JOSÉ 
MIGUEL GAONA

«LA DERECHA  
NO SABE FABRICAR 
VIRALES», ASEGURA 
EL ACTIVISTA 
STÉPHANE M. 
GRUESO
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Santander dará 5.000 becas a estudiantes 
para que realicen prácticas en PYMES

TATIANA MÁRQUEZ 
La presidenta de Banco Santan-
der, Ana Botín, y los presidentes 
de la Conferencia de Rectores de 
las Universidades Españolas 
(CRUE), Segundo Píriz, y Cepy-
me, Antonio Garamendi, suscri-
bieron la pasada semana el con-
venio que permitirá desarrollar la 
quinta edición del programa Be-
cas Santander de Prácticas en 
Pymes. 

Este programa, cuyo periodo 
de inscripción para universitarios 
y empresas españolas finaliza el 
31 de enero, asignará, a través de 
las propias universidades, 5.000 
nuevas becas para realizar prác-
ticas en pymes en 2016; un pri-
mer contacto con el mundo labo-
ral que tendrá una duración de 
tres meses y una remuneración 
total de 1.800 euros. 

Esta iniciativa pretende contri-
buir al progreso de las personas 
de forma sencilla, personal y jus-

ta para todas las partes involu-
cradas; de los estudiantes, facili-
tando su entrada en el mercado 
laboral, y de las pymes, que con 
su participación través de Cepy-
me reafirman su apuesta por el 
talento y la integración laboral. 

Clara Piñeiro, licenciada en 
ADE, recibió la beca en 2014. 
«Disfruté  de mi  beca en  una 
empresa de maquinaria que ha-
bía sido creada hacía dos me-
ses», cuenta la joven. «Gracias a 
esta posibilidad, pude vivir los 
primeros pasos de la compañía».  
De hecho, a día de hoy, Clara si-
gue trabajando  allí, ya que la 
empresa apostó por ella tras el 
cumplimiento del contrato.  

El suyo no es un caso aislado. 
En la última edición, al 44% de 
los universitarios se les ofreció 
continuar trabajando tras la be-
ca, un dato que habla bien de la 
consolidación de este programa 
de formación.
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en Internet. 
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De izda. a dcha., Segundo Píriz, Ana Botín y Antonio Garamendi. E.M.

ALCALÁ DE HENARES 

LA CULTURA 
GITANA EN LA 
BIBLIOTECA 
La Universidad de Alcalá  de 
Henares (UAH) se hará con la 
mayor biblioteca sobre cultu-
ra gitana del mundo tras la 
donación del fondo bibliográ-
fico de la Fundación Instituto 
de Cultura Gitana. La UAH es 
pionera en el estudio de este 
pueblo sobre el que oferta 
asignaturas desde 2011. / E.P. 

CREATIVIDAD 

JÓVENES 
TALENTOS DEL 
VIDEOJUEGO 
La Universidad Francisco de 
Vitoria (UFV) recibe hoy al 
equipo de desarrolladores es-
pañoles de Animatoon Studio. 
En el acto se explicará el pro-
ceso creativo detrás de 
DogChild, un título galardo-
nado como el Mejor Juego del 
Año en los premios PlaySta-
tion Awards. / E.P.
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