
Los productos de Comercio Jus-
to facturaron 31,1 millones de eu-
ros en España el año pasado, un
10% más respecto del 2012. Éste es
el principal dato del informe El Co-
mercio Justo en España 2013. Diag-
nósticos y alternativas en clave eu-
ropea. El estudio destaca que 70 %
de las compras se produjo en esta-
blecimientos de hostelería y gran-
des superficies. Por el contrario, las
tiendas de Comercio Justo ven des-
cender sus ventas, que suponen el
20 % del total.

La publicación, elaborada por
la Coordinadora Estatal de Comer-
cio Justo (CECJ) con la aportación de
datos de venta de Fairtrade Ibérica,
confirma el proceso de cambio en
el que está inmerso este tipo de ac-
tividas económica desde hace unos
años. Las ventas continúan au-
mentando debido a la mayor can-
tidad de lugares de venta donde se
pueden encontrar estos productos,
que conviven con las tiendas y or-
ganizaciones de Comercio Justo.
Así, el llamado canal Horeca (hos-
telería, restauración y catering) re-
gistró el 38 % de las ventas de pro-
ductos de esta modalidad de nego-
cio, y las grandes superficies y su-
permercados el 30 %. El pequeño
comercio representó el 28’3% de los
ingresos del sector, donde las tien-
das de Comercio Justo representa un
20 % y el resto otro tipo de minori-
tas como herbolarios.

Las tiendas de este sector notan
más las consecuencias de la crisis
económica. Estos establecimien-
tos, gestionados por las organiza-
ciones de la CECJ que iniciaron el
camino de esta alternativa comer-
cial y que hasta 2008 eran respon-

sables de aproximadamente el 70 %
de las ventas, hoy sufren la caída de
sus ingresos. Si en 2009 las tiendas
de Comercio Justo facturaron más
de 10 millones de euros, en el últi-
mo año ingresaron 6,3 millones.

De los productos de Comercio
Justo vendidos en España, tres de
cada cuatro llevan el sello Fairtrade,
principal certificación a nivel mun-
dial. Durante 2013 la venta de dichos
productos en nuestro país aumen-
tó un 6%. «Se trata de un avance sig-
nificativo pero todavía queda mu-
cho trabajo que hacer y camino
por  recorrer con los diversos agen-
tes de la sociedad española», ha
comentado Álvaro Goicoechea, di-

rector de Fairtrade Ibérica.
La alimentación continúa lide-

rando el sector, con un aumento del
11% respecto al último año. Nueve
de cada diez productos vendidos de
Comercio Justo fueron de alimen-
tación. Solamente el café está detrás
de la mitad de las compras de pro-
ductos Justos en España. Le siguen
los dulces, principalmente el azúcar
(24 % de las ventas), el cacao (5 %)

y otros productos elaborados (mer-
meladas, miel, galletas, zumos…). 

La artesanía, que registra me-
nos del 8 % de las ventas, se man-
tiene en niveles bajos tras las caídas
de los últimos años. En este grupo,
los artículos más vendidos son los
complementos, ropa y textil de ho-
gar. Productos como la cosmética re-
presentan casi un 2 % de la factura-
ción.

España está muy lejos de los ni-
veles de compra de Comercio Jus-
to en otros países europeos. Si en Eu-
ropa la media por habitante y año en
estos productos es de 10,3 euros, en
nuestro país es inferior a 70 cénti-
mos (66,8 céntimos).
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La venta de productos de Consumo Justo
creció un 10 % durante 2013 en España

La hostelería y las grandes superficies acaparan el 70 % de una facturación de 31,1 millones de euros

Celebración del día mundial del Comercio Justo en los jardines del Turia. MARGA FERRER
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La Fundación Cursol organiza
hoy en la Facultad de Filología de la
Universitat de València una jorna-
da que servirá para su presentación
en sociedad. Con el título genérico
de El discurso de la solidaridad se
abordarán temas como «Predicar
no es dar trigo o el discurso de lo po-
líticamente correcto» por Ángel Ló-
pez García-Molins, catedrático de
Lingüística de la Universitat de Va-
lència y «La fobia a los pobres» a car-
go de Adela Cortina Orts, catedrá-
tica de Filosofía de la Universitat de
València.

Cultura de Recursos y Soliari-
dad de la Comunitat Valenciana
(Cursol) es una fundación sin áni-
mo de lucro de carácter cultural,
educativa y científica que nació en
Valencia el 12 de marzo de 2014.

El presidente Pedro M. González
Domínguez señala que entre sus as-
piraciones «se encuentran promo-
ver y difundir la cultura, el estudio
y la investigación en los ámbitos es-
tudiantiles y culturales; crear foros
de intercambio de ideas y de diálo-
go multidisciplinar culturales y de
investigación; fomentar el inter-
cambio de experiencias alumno-
profesor especialmente en países de
Iberoamérica y el área mediterrá-
nea; y propiciar la obtención de
ayudas para estudiantes que quie-
ran incorporarse a centros cualifi-
cados de investigación y enseñan-
za». González subraya que «para la
consecución de sus objetivos la
fundación promoverá un Banco de
Libros para niños sin recursos , or-
ganizará conferencias y encuen-
tros literarios para profesores y
alumnos preferentemente en Ibe-
roamérica y el área mediterránea».
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La Fundación
Cursol se presenta
hoy en sociedad 
en una jornada 
sobre solidaridad

Trece entidades que conforman
la European Anti-poverty Network
/ Red Europea de Lucha contra la
Pobreza (EAPN) de la Comunitat
Valenciana han creado un grupo
de empleo para incidir en políticas
de inserción socio-laboral que me-
joren la inclusión de las personas
en situación de mayor vulnerabi-
lidad y generen cambios desde la
cohesión social. 

El grupo de empleo de la EAPN
C. Valenciana se ha comprometido
a colaborar con la Administración
en el diseño de políticas de empleo
inclusivas destinadas, especial-
mente, a la inserción de aquellas
personas y colectivos que padecen
pobreza estructural en la Comuni-
tat Valenciana, pues antes de la cri-
sis un 20 % de la población en la Co-
munitat Valenciana ya se encon-
traba en situación de pobreza.

Las entidades han firmado una
declaración que exige al Consell y
al resto de administraciones va-
lencianas políticas de inserción
integrales y reales, que afronten con
urgencia el paro estructural en
nuestro territorio y la inclusión so-

cial de los colectivos con mayores
necesidades. En ese mismo senti-
do, han urgido a la Administración
a informar sobre los nuevos yaci-
mientos de empleo previstos; y al
sector empresarial, a profundizar
en su compromiso social con las
personas y colectivos en riesgo de
pobreza y exclusión.

Profesionalidad y experiencia
Asimismo, apelan a los y las gober-
nantes para que tengan en cuenta
la profesionalidad y experiencia en
inserción de las entidades de inclu-
sión social de la EAPN-CV. El grupo
afirma en su declaración que «la in-
serción es un proceso amplio e in-
tegral, que contempla no sólo el

empleo sino la formación, el des-
arrollo personal y la adquisición de
aptitudes profesionales de las per-
sonas». «El proceso de inserción
trata de responder a múltiples ne-
cesidades y carencias en diferentes
aspectos de la persona en riesgo y/o
exclusión socil», concluyen.

El grupo de empleo de la EAPN
Comunitat Valenciana está con-
formado por la asociación Alanna,
Accem, YMCA, la asociación Por ti
mujer, CEAR PV, Fundación Se-
cretariado Gitano, RAIS Funda-
ción, Cruz Roja Comunitat Valen-
ciana, Iniciatives Solidàries, Pa-
tim, Fundació Nova Feina, Fun-
dación Cepaim y Cáritas Diocesa-
na de Valencia.
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Trece entidades se unen para favorecer políticas de
inserción laboral de personas en riesgo de exclusión

Las asociaciones exigen al
Consell medidas urgentes para
combatir el paro estructural
en la Comunitat Valenciana



La media por habitante y año en
el consumo de estos productos es
en Europa de 10,3 € mientras en
España es de apenas 70 céntimos 

Fontilles acaba de estrenar pági-
na web con nuevo diseño, nuevos
contenidos y más orientada a fo-
mentar la ayuda directa a proyectos
de cooperación internacional en
países afectados por la lepra y otras
enfermedades ligadas a la pobreza.
Mucho más sencilla a la hora de na-
vegar por ella, ww.fontilles.org per-
mite profundizar en el conoci-
miento de la asociación, así como
los proyectos de ayuda que lidera. 

Fontilles tiene en marcha dife-
rentes proyectos de cooperación
sanitaria en Bolivia, Ecuador, Nica-
ragua, Bangladesh, India, Nepal,
Vietnam, Etiopía, Mozambique, y la
República Democrática del Congo.
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Fontilles estrena
página web con
nuevo diseño y
más contenidos
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